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Os Meios de Comunicacao, igualdade étnica e pressdo da comunidade por mudancas.

Comunicacao no Brasil: cenério e desafios para a efetivacédo da igualdade étnica na midia
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Comunicacédo Social e empreendedora social da Ashoka.

Nas ultimas décadas, especialmente a televisdo e o radio vém cumprindo um papel cada vez mais central
na divulgacédo de informacdes, para a producgdo de idéias e formacgéo de valores. Mais do que influenciar na
formacéo da opinido puablica, a comunicagédo é central na construgdo de um plano de acdo, na definigédo
daquilo que sera discutido ou ndo pela populacdo no seu cotidiano. O que ndo passa pelos meios de
comunicacéo tende a estar fora do plano social.

No entanto, sabe-se que a informacéo ndo é neutra. Ao ser transmitida ela também veicula um conjunto das
formas de consciéncia social que tem por finalidade legitimar o grupo dominante. E, diante do poder que
0s grandes grupos de comunicacdo tém de transmitir seus conteddos, muito maior do que o poder de
qualquer cidaddo sem acesso aos meios de producdo e veiculagdo de comunicacdo, a desigualdade na
disputa ideologica se torna brutal. S&o poucas vozes falando e milhdes apenas ouvindo.

A globalizacdo e a concentracdo da midia nas maos de grandes empresas acentuaram fortemente este
processo. No Brasil, o conjunto dos meios de comunicacdo é praticamente privado, completamente
controlada por poucas empresas familiares, por conglomerados transnacionais e politicos. Segundo
levantamento do projeto Donos da Midia, os grupos que lideram as cinco maiores redes privadas de TV
(Globo, Band, SBT, Record e Rede TV!) controlam, direta e indiretamente, os principais veiculos de
comunicagdo no pais. Ao todo, 34 redes de televisdo e seus respectivos grupos afiliados controlam 1535
veiculos. Somente o grupo Globo possui 340 veiculos vinculados a sua rede.

Desta forma, apenas os grandes grupos econdmicos, beneficiados com concessfes publicas de radio e
televisdo, podem influir no processo de formacgdo das idéias e costumes sociais, enquanto as demais
organizacOes sociais estdo excluidas. Para o grande publico, a comunicacdo se torna mero servi¢co ou
mercadoria a ser consumida.

O Brasil que nao sevé na TV

O resultado deste cenario é bastante conhecido. A auséncia da imagem e da voz de um Brasil plural,
multicultural, multiracial e multi-étnico fazem com que a maioria dos brasileiros ndo se reconheca na TV.
Diferentes pesquisas tém apontado a naturalizacdo do racismo nos meios de comunicacdo, através de
visBes negativas e muito antigas, trazendo prejuizos para a afirmacdo da identidade racial e a valorizagdo
social de nosso povo.

Nas novelas, por exemplo, apesar de um pequeno aumento no nimero e na diversidade de personagens
negros e de algumas cenas serem norteadas por temas raciais, na maior parte das produgdes 0s negros — e,



sobretudo as negras — séo representados de modo grotesco. O destaque que vem sendo dada pelas novelas
em alguns temas sociais, como o problema da violéncia contra a mulher, ainda ndo abordou com a mesma
intensidade a discuss@o do racismo na sociedade brasileira.

No jornalismo, verifica-se a auséncia de negros como fontes consideradas “especialistas”. Uma pesquisa
realizada em 2006 pelo cineasta Joel Zito mostrou que 82% da programacdo das TVs publicas nédo
apresentam programas sobre raga ou cultura negra; apenas 6% dos apresentadores sao negros; e 93% dos
jornalistas sdo brancos. Nas emissoras comerciais, a desigualdade é ainda maior. No momento da
abordagem do fato jornalistico, a voz do movimento e das comunidades organizadas é constantemente
omitida, sobretudo quando o assunto trata da reclamacéo dos direitos do povo negro. Cada vez mais, vém
se consolidando uma tendéncia de tratar os negros (assim como o0s indigenas) como privilegiados,
portadores de “direitos especiais”, como as cotas. Isso tem estimulado um aumento do racismo e da
discriminacdo no pais. Ou seja, 0s que sdo vitimas histdricas do racismo passaram a ser culpados pela
discriminacdo que sofrem e existe em nossa sociedade em geral.

Basta ver a diferenca de tratamento dada a uma recente declaracdo do Presidente Lula, acusado de
preconceito racial por ter dito que os loiros de olhos azuis séo culpados pela crise econémica. No ano
passado, quando o Presidente disse que os indios, os quilombolase o Ministério Publico eram
obstaculos para o desenvolvimento do Brasil, foram raras as acusa¢des de preconceito a fala da autoridade
méaxima do pais.

A democratizacdo da midia e o direito humano a comunicagéo

No entanto, para que a diversidade e pluralidade presentes em nossa sociedade estejam de fato refletidas na
midia, é preciso ir além da luta pela igualdade de condi¢bes no tratamento de questbes étnico-raciais,
regionais, de género e de orientacdo sexual, entre outras. Para que este passe a ser um espago ocupado por
todos e todas, é necessario impor limites aos proprietarios dos meios de comunicacgédo e, a0 mesmo tempo,
trabalhar pela inclusdo de toda a sociedade neste espaco.

E a presenca de grupos diferenciados nesta esfera pablica que permitird que as diferentes identidades
sociais sejam afirmadas e os interesses coletivos sejam expressos. Tal diversidade sé sera plena se as
diferentes forcas sociais estiverem produzindo comunicacdo e transmitindo este conteudo. Isso significa
defender que a midia funcione baseada no interesse publico, coletivo, e ndo apenas no interesse de poucos.
E significa defender que todos e todas exer¢am seu direito a comunicacao.

Na decada de 1980, o relatério “Um Mundo, Muitas Vozes”, publicado pela Unesco (Organizacdo das
Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura) e que ficou conhecido como relatério MacBride,
afirmou a comunicagdo como um direito, que inclui:

a) o direito, a saber, isto €, a ser informado e a procurar livremente qualquer informacgéo que deseje obter,
principalmente quando se refere a vida, ao trabalho ou as decisbes que € preciso adotar, tanto
individualmente quanto como membro da comunidade;

b) o direito do individuo de transmitir aos outros a verdade, tal como a concebe, sobre as suas condi¢fes
de vida, as suas aspiracgdes, as suas necessidades e as suas queixas. Infringe-se esse direito quando se reduz
o0 individuo ao siléncio mediante a intimidagcdo ou uma sanc¢do, ou quando se nega a ele 0 acesso a um
meio de comunicacao;

c) o direito a discutir: a comunicacdo deve ser um processo aberto de resposta, reflexdo e debate. Esse
direito garante a livre aceitacdo das acdes coletivas e permite ao individuo influenciar nas decisdes que
tomam os responsaveis.

Ou seja, o direito a comunicacgédo vai além da liberdade de expressdao — que cada um tem de dizer o que
pensa sobre 0 mundo — e também do direito a uma informacdo “de qualidade”. Além do direito de ter
acesso a informacéo, € preciso poder produzi-la e veicula-la em condi¢des minimas de igualdade em
relacdo as demais informages que circulam pelos meios de comunicag&o.



Politicas publicas de comunicacdo e participagdo popular

Assim como acontece com a saude e a educacdo, para que a comunicagao seja garantida como um direito,
o Estado tem um papel a ser cumprido. E ele o responsavel pela implantacio de politicas que atendam a
esta necessidade, que garantam e efetivem este direito.

O cenario das politicas de comunicacdo no Brasil encerra uma complexidade, come¢ando pela nossa
legislacdo, que regula o setor. O Codigo Brasileiro de Telecomunicagfes € de 1962, periodo da ditadura
militar. Os principais artigos da Constituicdo Federal relativos & Comunicagdo Social permanecem sem
regulamentos — entre eles, o que impediria 0 monopolio dos meios de comunicacdo (art. 220) e o que
criaria regras minimas de programacédo para as emissoras de radio e televisdo (art. 221). O art. 223, que
fala da necessidade do pais ter um sistema complementar entre veiculos publicos, privados e estatais,
também nao foi estabelecido os limites legais.

Ao mesmo tempo, ndo ha nenhuma lei que diga que o Estado brasileiro deve ser responsavel pelo
fortalecimento de veiculos de pequena circulacdo, comunitarios. O dinheiro gasto pelo governo federal
com publicidade continua a ser distribuido de acordo com a audiéncia dos veiculos, o que reforga a
concentracdo. Quem ja é grande recebe sempre mais recursos do que aqueles que precisam crescer.
Enquanto isso, radios comunitarias sdo perseguidas como criminosas e enfrentam uma grande burocracia
para regularizar sua situacao.

E urgente, portanto, cobrar do governo que ofereca as condigbes para que a sociedade tenha seu direito &
comunicacdo garantido, através de leis elaboradas com a participacdo da sociedade. Dai a importancia da
construcdo de espacos formais de participacdo popular dos brasileiros e brasileiras nas politicas de
comunicagdo. Espagos como a | Conferéncia Nacional de Comunicagéo, reclamada por diferentes setores
da sociedade civil e que estd programada para este ano.

Para que conguistemos um pais democratico e uma sociedade justa, sem opressdes e sem racismo, €
fundamental que a midia volte a ser tratada como um bem publico. Um dos grandes desafios que temos
pela frente, portanto, é tornar publico os meios de comunicacédo, incluindo ali todos os setores sociais.
Afinal, somente num espago onde todos e todas tenham voz e acesso aos meios de producdo e veiculagédo
de informacéo, os demais direitos humanos poderao ser conhecidos, protegidos, reivindicados e efetivados.

Sugestdes de sites:

e Intervozes - www.intervozes.org.br
Observatorio do Direito a Comunicagédo - www.direitoacomunicacao.org.br
Instituto de Midia Etnica - www.midiaetnica.org
Comisséo Pro-Conferéncia Nacional de Comunicagédo - www.proconferencia.com.br
Campanha pela Etica na TV - Quem Financia a Baixaria é Contra a Cidadania
www.eticanatv.org.br

Tarefa: enviar e-mails para MCS (Meios de Comunicagéo Social) de sua cidade/estado exigindo
mudanca de postura em relacdo a discriminacao étnica.

E-mail: educafro@franciscanos.org.br  Sites: www.educafro.org.br e www.franciscanos.org.br
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